Case Study: Skuteczna kampania Social Media dla kursow instruktorskich nauki jogi dla

dzieci

Jako specjalistka social media, postawitam sobie za zadanie promowac kursy instruktorskie jogi dla
dzieci, organizowane przez wiascicielke szkoty jogi. Naszym celem bylo pozyskanie kontaktow do

0s0Ob zainteresowanych kursem instruktorskim.

Cele:

1. Pozyskanie kontaktow do osob zainteresowanych uczestnictwem w kursach instruktorskich
jogi dla dzieci.

2. Zwiekszenie widocznoSci i Swiadomosci marki szkoly jogi na rynku lokalnym jak
i w wiekszych miastach w Polsce.

3. Promowanie korzysci zdrowotnych i rozwojowych wynikajacych z uczestnictwa dzieci

w zajeciach jogi.

Strategia: Majqc ograniczony budzet (450 zt na dwie r6zne kampanie reklamowe), skupitam sie na
promowaniu kurséw instruktorskich jogi dla dzieci poprzez atrakcyjne grafiki i przekaz

informacyjny.

1. Przygotowanie grafik:

* Opracowatam grafiki promocyjne, przedstawiajace atrakcyjne wizualnie dzieciece postacie
w réznych pozycjach jogi oraz informacje na temat kursow dla instruktorow. Grafiki te

mialy przyciaga¢ uwage potencjalnych uczestnikow kursow.

2. Promowanie kursow:

* Skupitam sie na promowaniu kurséw instruktorskich jogi dla dzieci poprzez publikacje
przygotowanych grafik na platformach spotecznosciowych, takich jak Facebook.
W tresci postéw zamiescitam informacje na temat korzysci z uczestnictwa w kursach oraz

szczegbtowy opis treSci programowej.



3. Targetowanie audytorium:

* Doprecyzowatam grupe docelowq na podstawie demograficznych danych, takich jak wiek,
lokalizacja oraz zainteresowania, aby skutecznie dotrze¢ do osob, ktére moglyby byc¢

zainteresowane prowadzeniem zajec jogi dla dzieci.

Rezultaty: Po zakonczeniu kampanii udato mi sie osiaggnac nastepujace rezultaty:

1. Ponad 100 Zgloszen:

* Udalo sie pozyska¢ ponad 100 kontaktéw do oséb zainteresowanych uczestnictwem

w kursach instruktorskich jogi dla dzieci za niecate 100 z w ciagu 10 dni.
2. Zwiekszona Widocznosc¢:

* Kampania przyczynila sie do znacznego zwiekszenia widoczno$ci i $wiadomosci marki
szkoly jogi wsrod osob poszukujacych kursow instruktorskich.

* W trakcie wspdlpracy zauwazono znaczacy wzrost liczby polubien strony Facebook szkoty
jogi. Liczba polubien wzrosta z niecalych 3000 do prawie 6000, co stanowilo niemal
podwojenie liczby polubien strony, pomimo wykorzystania niewielkiego budzetu.

3. Wzrost Zaangazowania:

* Zauwazono wzrost zaangazowania potencjalnych instruktoréw, ktorzy wykazywali

zainteresowanie ofertq kurséw, zadajac pytania i angazujac sie w dyskusje na temat tresci

programowych.

Analiza: Analizujac osiagniete wyniki, mozna stwierdzi¢, ze skuteczne wykorzystanie
ograniczonego budzetu w polaczeniu z atrakcyjnymi grafikami i przekazem informacyjnym

przyczynito sie do sukcesu kampanii promujqcej kursy instruktorskie jogi dla dzieci.

Podsumowanie: Ta kampania pokazuje, zZe nawet przy niewielkim budzecie mozna osiagnac
znaczace rezultaty, jesli strategia jest dobrze przemys$lana i skoncentrowana na konkretnych celach
biznesowych. Skuteczne wykorzystanie mediéw spotecznosciowych moze by¢ kluczowym
narzedziem w pozyskiwaniu nowych klientéw i budowaniu $wiadomoSci marki wsrod

odpowiedniej grupy docelowej.



